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VIESTINTAA CREAMAILERIN AVULLA

Seka pienilla ettd suurilla organisaatioilla on
yhteinen tarve: viestia tehokkaasti ja ammatti-
maisesti omille asiakkailleen, kumppaneilleen
ja sidosryhmilleen. Arjen kiireessa kaivataan
tyokaluja, jotka ovat helppokayttdisid, moni-
puolisia ja tuottavat konkreettisia tuloksia.
Creamailerin uutiskirje-, kysely- ja tapahtuma-
tyokalut vastaavat tahan tarpeeseen.

Pienissa yrityksissa yksi henkilo saattaa hoitaa
sekd myynnin, markkinoinnin etta asiakaspal-
velun. Suurissa organisaatioissa taas viestinta-
tiimit ovat usein erikoistuneet omiin osa-

alueisiinsa.

Creamailerin etu on, ettd
kdyttoliittymd on selked, ja
se taipuu niin yksittdisen
viestijéin tarpeisiin kuin suurten
viestintdorganisaatioiden
jdrjestelmdksi.

CREAMAILERIN AVULLA VOIT:

ja ammattimaisesti.

SICICICHS

Creamailerin tydkalut yhdistavat markkinoin-

nin, myynnin, asiakaspalvelun ja sisdisen vies-
tinn&n saumattomaksi kokonaisuudeksi. Uutis-
kirjeet pitavat organisaation ajankohtaisena,
kyselyt tarjoavat tietoa asiakaskokemuksesta,
ja tapahtumatyokalu mahdollistaa vaikuttavan
kohtaamisen.
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Tiedottaa tuotteista, palveluista ja ajankohtaisista asioista saannollisesti

Sitouttaa asiakkaita ja sidosryhmia seka lisata asiakasuskollisuutta.
Kerata palautetta ja kehittamisehdotuksia eri kohderyhmilta.
Hallinnoida tapahtumien osallistujia alusta loppuun.

Vahvistaa brandia ja asiantuntijakuvaa saanndllisella sisallolla.



1. YRITYSTEN UUTISKIRJEVIESTINTA

Uutiskirjeet ovat yritysviestinnan kulmakivi, silla
ne mahdollistavat vaivattoman ja vaikuttavan
yhteydenpidon asiakkaisiin, yhteistydkumppa-
neihin ja muihin sidosryhmiin. Uutiskirjeviestin-
nassa on tarkeaa maarittaa viestien tarkoitus,
muotoilla sisallot houkutteleviksi, laatia selkea
aikataulu ja sopiva lahetystiheys sekd hyodyn-
taa analytiikkaa viestinnan kehittdmisessa.

11 TARKOITUKSEN MAARITTAMINEN

Ennen kuin uutiskirjeen sisaltoa aletaan suun-
nitella, on olennaista kirkastaa sen tarkoitus.
Haluatko tiedottaa uusista tuotteista, kasvattaa
myyntid, vahvistaa asiantuntijakuvaa vai sitout-
taa asiakkaita? Selkea tavoite ohjaa koko
viestinnan suunnittelua ja auttaa varmistamaan,
ettd uutiskirjeen rakenne, sisalto ja toiminta-
kehotukset tukevat haluttua paamaaraa. Tar-
koituksen maarittely auttaa myds mittaamaan

‘ﬁ--r.L

Varaa paikkasi — kevaan suosituin
koulutus alkaa pian!

Tule mukaan kevadn odotetuimpaan koulutukseen, jossa saat
kaytannonlaheisia vinkkejé ja uusia nakokulmia viestinnan kehittamiseen.
Koulutus on suunniteltu erityisesti sinulle, joka haluat hytdyntaa uutiskirjeita,
Kyselyité ja tapahtumatydkaluja tehokkaasti ja tuloksellisesti.

Paikkoja on rajoitetusti, ja aiemmat koulutukset on varatiu loppuun nopeasti — varmista siis oma
paikkasi ajoissa! Koulutus jérjestetdan etdnd, joten voit osallistua helposti omalla koneeltasi.
Tama on tilaisuutesi paivittda osaamisesi ja saada inspiraatiota viestintaan.

kampanjan onnistumista: jos esimerkiksi
tavoitteena on kasvattaa verkkokaupan liiken-
nettd, klikkausprosentti ja vierailujen maara
ovat olennaisia mittareita.

1.2 VIESTISISALTO

Kun tarkoitus on selva, seuraava askel on
rakentaa viestisisalto, joka puhuttelee vas-
taanottajaa. Hyva uutiskirje on visuaalisesti
selked, kiinnostava ja helppolukuinen.

« Nopeasti luettavissa: Tiivista olennainen.
Kayta napakoita valiotsikoita ja tarjoa linkki
lisatietoihin, esimerkiksi: "Kevatkampan-
jamme kaynnistyi — tutustu ja osallistu!”

« Kiinnostava: Tarjoa arvoa: ajankohtaisia
uutisia, yhteisollisyytta tai etuja, kuten
"Vain tilaajille: 10 % alennus”.

« Henkilokohtainen: Puhu suoraan vastaan-
ottajalle nimella ja me-muodossa: "Hei
Mikko! Me yrityksessa Z olemme innois-
samme — tule mukaan!”

Viestin peruselementit

» Otsikko: Herata huomio ja tiivista viestin
hyoty, esimerkiksi "Varaa paikkasi
— kevaan suosituin koulutus alkaa pian!”

« Lahettdja: Kayta tunnistettavaa ja henkilo-
kohtaista sahkdpostiosoitetta, esimerkiksi
etunimi.sukunimi@yritys.fi.

+ Yhteystiedot: Lisaa viestiin yrityksen verk-
kosivut, sahkdposti ja puhelinnumero.

« Toimintakasky: Anna selkea ohje, kuten
"Tilaa nyt”, "Lue lisaa” tai "llmoittaudu
mukaan”.



Sisallon tulee olla kohderyhmalahtoista:
pienissa yrityksissa rento ja persoonallinen
tyyli toimii usein hyvin, kun taas isoissa organi-
saatioissa voi olla perusteltua viestia asiantun-
tevalla ja virallisella savylla.

1.3 AIKATAULUN LAATIMINEN

Hyva aikataulu on uutiskirjeviestinnan kivijalka.

Kun tiedat, milloin ja mitd viesteja ldhetetaan,
voit suunnitella siséllot ajoissa ja valttaa kii-
reen. Creamailerin ajastustoiminto mahdol-
listaa viestien l[ahettamisen automaattisesti
valittuna ajankohtana, joten voit optimoida
lahetysajan kohderyhmia ajatellen.

Esimerkki aikataulusta:

Suunnittelu (paiva 1): Ideoi teemat ja visuaali-
nen ilme. Esimerkiksi: "Kevatkampanja uutuus-
tuotteille”, kuvina raikkaita tuotekuvia.

Sisdllon tuottaminen (paiva 2): Kirjoita uutis-
kirjeen tekstit ja valitse kuvat. Creamailerin
tekoaly auttaa sisallon ideoinnissa ja tekstien
viimeistelyssa.

Toteutus ja tarkistus (paiva 3): Rakenna viesti
Creamailerissa, tarkista tekstien oikeinkirjoi-
tus ja varmista, etta uutiskirje nakyy hyvin eri
laitteilla.

Lahetys (pdiva 4): Ajasta viesti esimerkiksi
tiistaiaamuksi klo 8, jolloin vastaanottajat
tarkistavat aktiivisesti s&hkopostejaan.

Muistutus: Ajasta tarvittaessa lisdakutsut, esi-
merkiksi: "Viimeinen mahdollisuus hyddyntaa
kampanja — toimi nyt!”

1.4 LAHETYSTIHEYS

Lahetystiheys vaikuttaa suoraan siihen, miten
uutiskirje koetaan: liika viestimaara voi hairita,
mutta lilan harvoin viestittaessa riskina on, etta
sinut unohdetaan. Sopiva tiheys riippuu orga-
nisaatiosta ja kohderyhmasta:

+ Pienilld yrityksilld 1-4 uutiskirjettd kuukau-
dessa on usein sopiva tahti.

« Suurorganisaatioissa viikottainen viestinta
eri segmenteille voi olla perusteltua.

Kausiluonteiset kampanjat (esim. paasiainen,
kes4, joulu) lisdavat viestimaaraa tilapaisesti.

Muista kertoa tilagjille,
kuinka usein he voivat
odottaa viestejd.
Tadma parantaa
avoimuutta ja
vahvistaa luottamusta.



1.5 ANALYTIIKAN SEURAAMINEN

Analytiikan seuraaminen on avain viestinnan jatkuvaan kehittdmiseen. Creamailerin analytiikka-
tyokalut tarjoavat kattavaa tietoa siitd, kuinka moni avasi uutiskirjeen, mita linkkeja klikattiin ja

kuinka monta uutta tilaajaa saatiin.

Avattujen Klikkaukset: Jakaminen: Peruutukset ja
viestien maara: roskaposti:

Tarkeimmat mittarit ovat:

Tiedat mitka Kerro kaverille
Né&et kuinka artikkelit tai -toiminto Tunnistat, ketka
moni ja ketka linkit kiinnostivat kertoo, ketka eivat enda ole

avasivat viestisi. eniten. jakoivat viestisi kiinnostuneita

eteenpadin. uutiskirjeistasi.

Virheelliset Mobiiliavaukset: Kyselytulokset ja
osoitteet: tapahtumat:

Naet mobiililaitteilla
Paivittaa listasi avattujen viestien Saat vastaukset ja
ajan tasalle maaran. ilmoittautumiset
automaattisesti. Excel- tai
CSV-muodossa.

Raportit pdivittyvat reaaliajassa, tarjoten arvokasta tietoa viestinnan ja toiminnan kehittdmiseen
seka strategian suunnitteluun. Lisaksi voit hyodyntaa tekoalya analytiikan analysoimiseen
— nain voit tehda entista parempia paatoksia ja tehostaa viestintaasi.



2. TEHOKASTA UUTISKIRJEVIESTINTAA ERI

KOKOISILLE TOIMIJOILLE

21 TILAAJIEN KERAAMINEN

Uutiskirjeviestinndan onnistumisen perustana
on laadukas tilaajalista. Tilaajien kerddminen
kannattaa aloittaa verkkosivujen selke&sta
tilauslomakkeesta. Lomakkeen yhteydessa on
hyva kertoa tilaajalle, mita han saa uutiskirjeen
tilaamalla, kuten ajankohtaisia uutisia, tarjouk-
sia, oppaita tai asiantuntijasisaltoa.

Tilaajia voi kerdta myos:

« Sosiaalisen median kampanijoilla

« Tapahtumien ja messujen yhteydessa

« Verkkokaupan ostoprosessin yhteydessa
« Asiakaspalvelutilanteissa

Creamailerin lomake- ja
suostumustyokalut varmistavat,
ettd tilaajien tiedot kerdtéddn
tietosuojalain mukaisesti.

2.2 AKTIVOINTIKAMPANJA

Creamailer auttaa sinua herattelemaan pas-
siivisia tilaajia ja pitamaan viestintasi tehok-
kaana. Raporteista 10ydat passiiviset vastaan-
ottajat, eli heidat, jotka eivat ole reagoineet
viestintdasi vahaan aikaan.

Tehokkaita keinoja aktivointiin:

« Houkutteleva tarjous, kuten alennus-
koodi tai pieni lahja.

« Personoitu viesti, joka muistuttaa tilaajaa
uutiskirjeen hyddyista.

+ Kysely tilaajan kiinnostuksen kohteista,
jonka perusteella viestintaa voidaan
kohdentaa paremmin.

Aktivointikampanjan avulla voit seka herattaa
kiinnostuksen uudelleen ettd puhdistaa listaa
passiivisista tilaajista.




2.3 TEKOALY VIESTINNAN TUKENA

Tekodly tarjoaa monipuolisia mahdollisuuksia
yritysviestinnan tehostamiseen ja kehittami-
seen. Creamailerin tekodlytoiminto tukee
viestintaa sen eri vaiheissa:

« Sisdllon luominen: Tekoély ideoi erilai-
sia otsikoita, nostoja ja tekstiehdotuksia
nopeasti. Esimerkiksi: "Osta nyt — kevaan
kysytyimmat tuotteet saatavilla!” Nain
viestisi herattdvat huomiota ja innostavat
toimintaan.

« Kohdentaminen: Tekodly ehdottaa perso-
nointikeinoja, joiden avulla viestit voidaan
tehda henkilokohtaisemmiksi ja vastaanot-
tajalle merkityksellisemmiksi.

2.4 VIESTINNAN AUTOMAATIO

Optimointi: Tekodly analysoi avaus- ja klik-
kausprosentteja ja ehdottaa konkreettisia
parannuksia, kuten "Lyhennéa otsikkoa” tai
"Lisaa houkutteleva toimintakehotus”.
Ajoittaminen: Tekodaly neuvoo milloin
viestit kannattaa lahettas, jotta ne tavoitta-
vat vastaanottajat parhaalla mahdollisella
hetkella.

Kielen tarkistaminen ja kaantaminen:
Tekodly auttaa oikolukemaan ja viimeistele-
maan viestien kieliasun seka kaantamaan
sisallot sujuvasti eri kielille, varmistaen
ammattimaisen lopputuloksen.

Viestinndn automaatio tekee
asiakaspolusta sujuvamman
ja vapauttaa aikaa muihin
tehtdviin.

Creamailerin automaatiotyokaluilla voit toteuttaa esimerkiksi:

Tervetuloviestit: Muistutukset:
Luo hyva Muistuta
ensivaikutelma tapahtumista
heti postituslistalle ja tarjouksista
littymisen jalkeen: oikea-aikaisesti:
"Hei Kaisal! "Huomenna
Tassa tietoa on seminaatri —
palveluistamme.” nahdaanko siella?”

Viestisarjat: Segmentointi:
Luo Laheta aktiivisille
johdonmukainen vastaanottajille
kampanja: tarjous, lisdtietoa ja
muistutusviesti ja tarjouksia,
kiitosviesti. ja heréattele

passiivisia tilaajia
kohdennetuilla
viesteilla.

Esimerkki: Uusi asiakas saa tervetuloaviestin, kyselyn ja tarjouksen — kaikki automaattisesti.



2.5 SOMEJAKAMINEN LinkedIniin, jotta vastaanottajat voivat

jakaa viestisi helposti omissa verkos-

Sosiaalinen media ja uutiskirjeviestinta tukevat toissaan.
toisiaan. Somejakaminen lisda viestien, kyselyi- - Valmiit tekstit: Tarjoa vastaanottajille
den ja tapahtumien nakyvyytts, tavoittaa uusia valmiita jakoteksteja, joita he voivat
potentiaalisia asiakkaita seka vahvistaa yrityk- kayttaa tai muokata, esimerkiksi: "Loy-
sen brandia. Kun asiakkaat jakavat viestejasi, sin juuri yrityksen Z kevatedut — suosit-
ne levidvat orgaanisesti, mikd moninkertaistaa telen kurkkaamaan!”
vaikutuksen - ilman lisdkustannuksia! « Visuaalisuus: Varmista, etta viestissasi
on someystavallinen kuva tai grafiikka,
« Nostoteksti: Lisda Creamailerissa uutiskirjee- esimerkiksi tuotekuva tai kampanjan
seesi nostoteksti, joka nakyy, kun uutiskirje- logo, joka nakyy houkuttelevasti jae-
linkki jaetaan sosiaalisessa mediassa. Esi- tussa postauksessa.
merkiksi: ”Tutustu kevaan uutuuksiin — katso - Kannustimet: Rohkaise jakamiseen
tarjoukset verkkosivuiltamme!” pienilld palkinnoilla, kuten: "Jaa viesti
. Jakopainikkeet: Lisaa viestiin jakopainikkeet somessa ja osallistu arvontaan — voit
suosituimpiin kanaviin, kuten Facebookiin ja voittaa lahjakortin tuotteisiimme!”

Esimerkki: Uutiskirjeessa
kampanjaviesti, jossa on teksti
"Kevatkampanja kaynnissa

— kaikki tuotteet -20 %!” ja
jakopainikkeet "Jaa Linkedlnissa”
ja "Jaa Facebookissa”. Nain
viestin nakyvyys ja vaikuttavuus
moninkertaistuvat.

Kevatkampanja kdaynnissd — kaikki
tuotteet -20 %

Uudista kevattyylisi nyt! Kaikki vaatteet, asusteet ja uutuudet saat -20 %
kampanjahintaan — vain rajoitetun ajan. Olitpa sitten etsim&ss4 rentoa
arkipukeutumista tai jotain nayttAvampa4 kevaan juhliin, meiltd 16ydat juuri
sinulle sopivat vaihtoehdot.

Kevét on tdydellinen hetki keventdad vaatekaappia ja tuoda siihen uutta ilmettd. Klikkaa
ostoksille jo tdn&én ja hyddynnd kampanja ennen kuin suosikit vieddén kasista!



34 KYSELYT

Kyselyt ovat tehokas tapa kerata tietoa asiak-
kaiden, henkiloston ja sidosryhmien kokemuk-
sista ja tarpeista. Creamailerin kyselytyokaluilla
voit helposti rakentaa visuaalisesti houkuttele-
via ja mobiiliystavallisia kyselyita, jotka tukevat
liiketoiminnan ja palveluiden kehittamista.

Kyselyiden avulla voit:

« Selvittaa asiakastyytyvaisyytta ja palve-
lukokemuksia.

+ Kerata tuote- ja palveluideoita suoraan
asiakkailta.

. Kartoittaa henkiloston tyotyytyvaisyytta
ja kehittdmiskohteita.

+ Ymmartaa sidosryhmien odotuksia ja
mielipiteita.

Arvostamme mielipidettési!

Kiltos jo etukditeen kyselyyn vastaamisestal

Taustatiedot

Nimi

Kuinka hyvin toimintamme on vastannut tarpeisiisi?

2 3

Hyvin suunniteltu kysely on lyhyt, selkeé ja
kohdennettu. Pyri esittdémaan vain olennaisim-
mat kysymykset ja tarjoa vastaajalle mahdol-
lisuus antaa avointa palautetta. Esimerkiksi
asiakastyytyvaisyyskyselyssa voi olla asteik-
kokysymyksia (1-5) palvelun laadusta ja avoin
kentta kehitysehdotuksille.

Muista kiittdd vastaajia
ja kertoa, kuinka heiddn
palautteensa tulee
vaikuttamaan toimintaan.
Tadmd vahvistaa luottamusta
ja kannustaa vastaamaan
my@os tulevaisuudessa.

Laheta asiakastyytyvaisyyskysely
vuoden paatteeksi. Liita viestiin
kuva yrityksen tiimista tai
asiakaskohtaamisesta luodaksesi
[@mminhenkisen vaikutelman.
Katso esimerkkikysely eri

kysymystyypeista ja toiminnoista.



https://creamailer-lv.creamailer.fi/survey/answer/iq3gm1cqkp5aq
https://creamailer-lv.creamailer.fi/survey/answer/iq3gm1cqkp5aq

3.2 TAPAHTUMAT

Tapahtumat ovat tarked tapa syventaa asiakassuhteita, esitelld tuotteita ja palveluita seka
rakentaa brandin uskottavuutta. Creamailerin tapahtumatydkalujen avulla tapahtuman hallinta
sujuu helposti alusta loppuun.

Tapahtumaviestinnan vaiheet:

Kutsu: Laheta houkutteleva ja informatiivinen kutsu, jossa kerrotaan tapahtuman hyodyt,
ajankohta, paikka ja ilmoittautumislinkki.

limoittautumisen hallinta: Keraa osallistujatiedot sujuvasti lomakkeen avulla. Voit kysya
esimerkiksi nimen, sdhkdpostiosoitteen, yrityksen ja mahdolliset erityistoiveet.

Muistutusviestit: Ajasta muistutusviesteja ennen tapahtumaa. Ndin varmistat, ettad osallistujat
muistavat saapua paikalle tai kirjautua webinaariin ajoissa.

Jalkiviestinta: Kiita osallistujia tapahtuman jalkeen ja jaa lisamateriaaleja, kuten esitykset tai
tallenteet. Voit myas liittad mukaan palautekyselyn.

Tapahtumien avulla
kasvatat asiakas-
uskollisuutta, keraat
uusia liideja ja vahvistat
organisaatiosi
asiantuntijakuvaa.

Aamun oivallus - tehokasta viestintaa pienella tiimilla

Miten viestid vaikuttavasti, kun aikaa on vahén ja tiimi pieni? Tervetuloa rentoon aamutilaisuuteen, jossa jaetaan kéytanndn vinkkejé pk-yrityksen
arkeen — erityisesti markkinoinnin ja viestinndn nakékulmasta.

Aamun aikana kuulet lyhyitd puheenvuoroja muun muassa:

+ miten automatisoida sahkopostiviestintaa ilman raskaita jarjestelmia
= mitd kannattaa mitata ja miten tulkita tuloksia
» kuinka rakennat tehokkaan uutiskirjeen nopeasti

Lisdksi padset vaihtamaan ajatuksia muiden yritt&jien ja viestinnan parissa tydskentelevien kanssa kahvin ja croissanttien aarella.

limoittaudu mukaan, ota muki kidteen ja nappaa aamun oivallus — tdmé on hyvén péivén alku!

Osallistujatiedot

Sahkopostiosoite

Sahkodpostiosoite



4. TIETOTURVA JA HYVAT KAYTANTEET

41 TIETOTURVA JA GDPR

Tietoturva ja EU:n yleinen tietosuoja-asetus,
General Data Protection Regulation (GDPR),
on tarkea huomioida kaikessa digitaalisessa
viestinnassa. Creamailer noudattaa tarkkoja
tietoturvasaannoksia seka GDPR:a, jotta voit
keskittya viestintdan ilman huolta.

Creamailerin tietoturvan ja GDPR:n
keskeiset periaatteet:

« Tietojen turvallisuus: Creamailer kayt-
tda vahvaa salausta viestien ja tietojen
siirrossa seka sailytyksessa. Potituslis-
tasi tallentuvat suojatuille palvelimille,
ja paasy on rajoitettu vain valtuutetuille
henkildille.

« Lainmukainen kasittely: Keraa vain tar-
peellisia tietoja (esim. nimi, sahkdposti)
ja kerro, miksi keraat niita: "Kaytamme
osoitettasi uutiskirjeiden Iahettami-
seen.”

« Suostumus: Pyyda selkea suostumus
tietojen kayttoon, esimerkiksi tilauslo-
makkeessa rastilla: "Kylla, tilaan uutiskir-
jeen.” Creamailer tallentaa viestintaluvat
automaattisesti.

« Oikeudet: Tarjoa vastaanottajillesi
helppo tapa tarkistaa, muokata tai
poistaa tietonsa — Creamailerilla tama
onnistuu yhdella klikkauksella.

- Dokumentaatio: Imoita, miten kasit-
telet jasentietoja (esim. "Sailytamme
tietoja jasenyyden ajan”).

Vinkki: Tuplavarmistuksella
varmistetaan, ettd tilaaja
todella omistaa ilmoittamansa
sdhkoépostiosoitteen. Liittymisen
Jjélkeen hdn saa sGhképostiinsa
vahvistusviestin, ja osoite
aktivoituu vasta, kun héan
klikkaa viestissd olevaa linkkid.
Automaattiviestit kdynnistyvat
tdman jélkeen.

4.2 LAKI JA HYVAT KAYTANTEET

Sahkopostiviestintaa ja -markkinointia ohjaa-
vat Suomessa EU:n yleinen tietosuoja-asetus
(GDPR), sahkodisen viestinnan palveluista
annettu laki (917/2014) seka kansallinen tieto-
suojalaki (1050/2018). Tietosuojavaltuutetun
toimisto valvoo lainsdadantod, joka asettaa
selkeat raamit vastaanottajien oikeuksille ja
lahettdjan velvollisuuksille. Creamailer toimii
lain ja vaatimusten mukaisesti, joten viestin-
tasi kunnioittaa aina vastaanottajien oikeuksia.
Lisaksi Creamailer seuraa ja noudattaa Asi-
akkuusmarkkinointiliiton (ASML) ja Kilpailu- ja
kuluttajaviraston (KKV) asettamia hyvia kay-
tanteita.

Noudattamalla lakia ja hyvia kaytantoja raken-
nat pitkajanteisesti luottamusta ja vahvistat
organisaatiosi mainetta vastuullisena toimi-
jana.



5. ESIMERKKI VIESTIPOHJASTA

Katso viesti selaimessa

Kevaan uutuuksia 472025

Logo

Heil Sanna,

haluamme kutsua sinut mukaan innostaviin hetkiinl Jokainen ostos,
osallistuminen ja palautte vie meita askeleen lahemmas tavoitettamme —

tarjota sinulle entista parempia kokemuksia ja palveluita.

Kiitos, etta olet mukana matkassamme!




6. YHTEYSTIEDOT JA LISATIETOA

CREMAILERIN KAYTON ALOITAMINEN ON HELPPOA!

Mene osoitteeseen www.creamailer.fi.

Luo tili nopeasti - alle minuutissa.

Tuo yhteystiedot vaivattomasti esimerkiksi Excel- tai CSV-tiedostona.
Valitse valmis viestipohija.

Muokkaa pohja brandisi mukaiseksi.

Hae kuppi kahvia ja anna tekoalyn kirjoittaa sisaltd puolestasi.
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Lahetd ensimmainen uutiskirjeesi ja tavoita yleisosil
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Sahkoposti: info@creamailer.fi
Verkkosivut: www.creamailer.fi
Tutustu Creamaileriin maksutta:
creamailer.fi/demo

Tilaa uutiskirje:
creamailer.fi/uutiskirje

Tutustu oppaisiin:
creamailer.fi/ohjeet
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